
Brand Guide

Workbook
Für Solopreneure

Schritt für Schritt zum fertigen Corporate Design.
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01 DEINE MARKENIDENTITÄT: DIE BASIS VOR DEM DESIGN

■  WARUM DIESE FRAGEN?

Bevor du eine Farbe festlegst, braucht deine Marke ein Fundament.

Diese drei Antworten sind dein Kompass für alle Design-Entscheidungen danach.

FRAGE 1

Was machst du – und für wen?

Beantworte in einem Satz.

FRAGE 2

Welches Gefühl soll deine Marke beim Kunden hinterlassen?

z.B. Vertrauen, Leichtigkeit, Exklusivität, Nähbarkeit

Vertrauen Leichtigkeit Exklusivität Nähbarkeit Klarheit Mut

Oder eigene Beschreibung:

FRAGE 3

Welche drei Adjektive beschreiben dich als Marke?

z.B. klar – mutig – menschlich

Adjektiv 1 Adjektiv 2 Adjektiv 3

Wenn du bei einer Farbwahl oder einem Logo-Entwurf unsicher bist:

Geh zurück zu diesen drei Antworten. Sie sind dein Kompass.
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02 LOGO-REGELN: MEHR ALS NUR DAS BILD

LOGO-VARIANTEN

Logo einfügen

Vollfarbe

Logo einfügen

Schwarz-Weiß

Logo einfügen

Negativ (weiß auf dunkel)

REGELN FESTLEGEN

Mindestgröße
Ab welcher Größe wirkt das Logo unleserlich?  px /  mm

Schutzzone
Mindestabstand auf allen Seiten:   __ Einheit(en)

Verbotene Farben
Das Logo darf NICHT in diesen Farben erscheinen:

Verbotene Verwendungen
Kein Verzerren. Kein Schatten. Kein Ändern der Farben.

LOGO-CHECKLISTE

Funktioniert in Schwarz-Weiß genauso gut wie in Farbe?

Bleibt es auf Thumbnail-Größe (z.B. Social-Media-Icon) erkennbar?

Ist es einzigartig genug, dass niemand es mit einem Wettbewerber verwechselt?

Vermittelt es in einer Sekunde, in welche Richtung du gehst?

meinstartup.com  —  Brand Guide Workbook Seite 3 / 8



BRAND GUIDE WORKBOOK  —  meinstartup.com Step 03 / 06

03 FARBPALETTE: MIT EXAKTEN CODES, NICHT MIT BESCHREIBUNGEN

■  TIPP

„Ein warmes Dunkelblau“ ist kein Farbeintrag. HEX-Code ist Pflicht.

DEINE MARKENFARBEN EINTRAGEN

FUNKTION FARBNAME HEX RGB CMYK

Primärfarbe

Sekundärfarbe

Akzentfarbe

Basis dunkel

Zusätzlich

HEX für digital (Web, Social), RGB für Screen, CMYK für Druck.

Wer nur digital arbeitet, reicht HEX und RGB.

HILFREICH: FARBPALETTEN & FARBCODES ERSTELLEN

coolors.co

Farbpaletten-Generator – per Leertaste neue Kombis erzeugen, HEX/RGB/CMYK direkt exportieren.

color.adobe.com

Adobe Color – Farbharmonien nach Komplementär, Analogie, Triade u.v.m. Farbcodes auf einen Blick.
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04 TYPOGRAFIE: SCHRIFTEN, GRÖSSEN, HIERARCHIE

DEINE SCHRIFTEN

Headline-Schrift

Für Überschriften – darf markanter sein

Schriftname:

Quelle (z.B. Google Fonts):

Schriftschnitte (Regular, Bold …):

Fließtext-Schrift

Für Fließtext – muss sehr gut lesbar sein

Schriftname:

Quelle (z.B. Google Fonts):

Schriftschnitte (Regular, Bold …):

SCHRIFTGRÖSSEN FESTLEGEN

ELEMENT RICHTWERT DEINE FESTLEGUNG

Seitenüberschrift (H1) 36–48px

Abschnittsüberschrift (H2) 24–28px

Fließtext 16–18px

Kleindruck / Caption 12–13px

■  Das goldene Gesetz der Typografie:

Benutze dieselbe Schrift in allem – Angeboten, E-Mails, Website, Visitenkarte.
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05 BILDSPRACHE & TONALITÄT

VISUELLER STIL

FOTOSTIL

Natürliches Licht Inszeniert Beides

ICONS

Linienstil Gefüllt Gemischt

SETTING

Hell & aufgeräumt Stimmungsvoll Abstrakt

ECKEN & FORMEN

Rund Eckig Gemischt

MENSCHEN

Mit Personen Ohne Personen Gemischt

LAYOUT

Viel Weissraum Dicht & voll Dynamisch

TONALITÄT & SPRACHE

Anrede:
Du Sie

Locker & direkt Fachlich & präzise Warm & persönlich Mutig & provokant

✓  DAS sage ich: ✕ DAS sage ich NICHT:
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06 TOUCHPOINT-CHECKLISTE: ALLES EINHEITLICH?

DIGITAL

Website
Gleiches visuelles Vokabular wie alle anderen Materialien. Mobiloptimiert.

E-Mail-Signatur
Dieselbe Schrift, dasselbe Logo, dieselbe Farbgebung.

Social Media Profile
Profilbild, Header und Post-Templates konsistent.

PDF / Angebote
Briefkopf, Schriften und Farben einheitlich mit Brand Guide.

PRINT

Visitenkarte
Einheitlich mit Website. Klar strukturiert. Mit Kontakt + ggf. QR-Code.

Briefpapier
Logo, Farbe, Schrift konsistent mit allen anderen Materialien.

Rechnungen
Professionelles Layout – das unterschätzte Markenerlebnis.

KOMMUNIKATION

E-Mail-Kommunikation
Ton, Anrede und Formulierungen konsistent mit Brand Guide.

Angebote & Verträge
Sprache und Layout einheitlich. Kein Bruch zum Rest.
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DEIN BRAND GUIDE IST FERTIG — WENN DU ALLES ABGEHAKT HAST

01 Markenidentität

Was, für wen, welches Gefühl, 3 Adjektive

02 Logo-Regeln

Varianten, Mindestgröße, Schutzzone, Verbote

03 Farbpalette

Alle Farben mit HEX, RGB und CMYK

04 Typografie

Schriften, Größen, Hierarchie

05 Bildsprache & Tonalität

Stil, Tonalitat, Dos & Don'ts

06 Touchpoints

Alle Kanäle geprüft und einheitlich

DEIN 4-SCHRITTE-PLAN ZUM FERTIGEN BRAND GUIDE

Schritt 1

Sammeln

1–2 Std.

Logo-Dateien, Schriften,
Farbcodes

zusammentragen

Schritt 2

Entscheiden

2–3 Std.

Fehlende Elemente
festlegen, Widersprüche

lösen

Schritt 3

Dokumentieren

2–4 Std.

Alles in ein Template
(Canva, Notion, Google

Slides)

Schritt 4

Zugänglich machen

15 Min.

Speichern & Teilen – in 30
Sekunden findbar
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